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OBIJETIVOS

A The Art of Tasting Portugal tem como objetivo criar experiéncias gastrondmicas
Unicas, promovendo, em simultaneo, a imagem de Portugal internacionalmente. De
salientar que esta empresa é uma spin-off de uma agéncia de comunicagdao e
publicidade que atua no mercado desde 2011, A Mesa do Chef, Lda./Chefs Agency. Com
um vasto know-how na area, as duas sdcias - Patricia Dias e Adriana Fournier, assentam
0 sucesso do projeto na criagcdo de um produto inovador e tirando partido de um
network muito abrangente com os mais variados stakeholders.

ATIVIDADES

O projeto visa a criagdo de uma Plataforma Tecnoldgica que redna em si mesma o
melhor das experiéncias gastrondmicas portuguesas: degustacdes, visitas aos
produtores, encontros com os chefs, entre outros. Através desta Plataforma, qualquer
pessoa interessada podera reservar um dos produtos oferecidos.

RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O plano de investimento foi concebido de forma a dinamizar a atividade da empresa na
exportagao, juntamente com uma série de iniciativas para melhorar a sua
competitividade. A estratégia contempla um racional de experiéncia assente em drivers
cruciais:

- Promover Portugal enquanto destino turistico através da gastronomia

- Internacionalizar o conceito para o Reino Unido, Brasil e Estados Unidos



- Potenciar comercialmente os intervenientes nos servicos prestados (Chefs e
produtores envolvidos na iniciativa)

- Colocar Portugal na rota internacional e promover a partilha de conhecimento e
técnica entre os Chefs nacionais e chefes internacionais

- Aderir Marketplaces para promover a oferta criada de forma indireta

DESCRIGAO DO PROJETO, COM EVENTUAL MONITORIZAGAO DO NiVEL DE EXECUGAO

O projeto tem uma fortissima abordagem aos mercados externos, com a empresa a
considerar que a médio prazo as vendas para o exterior deverdo superar as vendas no
mercado nacional.

Com os investimentos apresentados a empresa estara dotada de todas as ferramentas
necessarias para vencer nos mercados externos.

O grande pilar da empresa serd a Inovacdo pela oferta de solucGes diferenciadas e
dirigidas a um target mensuravel tendo por objetivo tornar-se uma referéncia para um
cliente exigente.

O presente projeto terminou a sua fase de investimento com uma execucdo de 89%.




